GULTIG AB AUSGABE 1.2025 AUSGEZEICHNET MIT:

et F 10 X FI0 X
content marketing
2017 2020 und 2022 2023

| DAS SCHMECKT 2  Bmmon Spieflig! ¢
| e ‘ R'M-II\I € U5 it i e Sompmm e OO
| DAS PFLEGT |

| DAS TUT GUT

In ca. 2.200 Bio-Laden, Bio-Supermarkten, Bio-Hofladen und Reformhausern.

Plus: Auslage in ca. 11.500 Arztpraxen, Haarkosmetikstudios und Trainingszentren
sowie als E-Journal auf = Readly.com




7 GUTE GRUNDE FUR IHRE PRINTWERBUNG

1. Attraktive Zielgruppe

Print-Zielgruppen sind einkammens- und kansumstark und lassen sich bei
Kaufentscheidungen gerne von Zeitschriften und darin enthaltener Werbung inspirieren.

2. Hohe Aufmerksamkeit
Print geniet wahrend der Nutzung uneingeschrankte Aufmerksamkeit und erzeugt hohes Invalvement.

3. Intensive Wahrnehmung

Die Print-Nutzung ist auch ein haptisches Sinneserlebnis und ermaéglicht konzentriertes
Lesen - Informationen kénnen in ihrer Komplexitat erfasst und eingepragt werden.

4. Hochwertiges Image
Print weist ein positives Image auf und Uberzeugt wie kein anderes Medium als glaubwlirdiges
und akzeptiertes Werbeumfeld.

5. Effektive Umfeldpassung

Print ermaglicht eine hohe thematische Umfeldpassung mit Werbung und sorgt damit . y

fur héhere Wirkeffekte, wie eine hohere Akzeptanz der Kreation. All das

6. Enormer Wirkungshooster und mehr

Print wirkt tiber den gesamten Wirkungsfunnel ab dem ersten Kontakt - zusatzliche Kontakte, bietet Ihnen

Ad Specials und Advertorials sind Wirkungsverstarker. auch 2025

7. Veredler von Mediamix-Kampagnen eve

Im Mediamix ist Print mit seinen spezifischen Starken unverzichtbar und generiert DEIN BIO-MAGAZIN
mehr Reichweite und Wirkung - zudem ist Print sehr effizient.

Quelle: RTL Data 2023 2



DAS BIO-MAGAZIN FUR ALLE

Seit 23 Jahren sind wir mit der eve Partner der Bio-Marken im Bio-Fachhandel.
Mit der eve bieten wir Ihnen ein hochwertiges redaktionelles Umfeld fiur die Prasentation
Ihrer Produkte und Ihrer Anzeigen — immer aktuell und authentisch.

PARTNER AUF AUGENHOHE

Unsere Redaktion kennt die Themen, die Sie bewegen,
und bereitet diese attraktiv auf.

WIR SPRECHEN OKOLOGISCH

Exzellente Fachexpertise trifft bei uns auf
authentisches Engagement und Kreativitat.

ALLES AUS EINER HAND
Wir bieten Rundum-Service aus Redaktion, Bio wird Mainstream
Grafik, Mediaberatung und Distribution. und das ist gut so!
In der eve zeigen wir,
womit die Marken im

NAH AN DER ZIELGRUPPE Bio-Fachhandel den

Wir sind dort, wo Ihre Kundinnen und - Jessica Pankoke unterschied machen.
Kunden sind - im Bio-Fachhandel, in sorgfaltig Chefredakteurin

ausgewahlten Wartebereichen und Digital.



DAS REDAKTIONELLE UMFELD

Aktuelle Food-Trends, kreative Rezepte, Neuprodukte und spannende Blicke
hinter die Kulissen: Mit immer neuen Themen schafft die eve stetig
neue Anreize, die Produkte des Bio-Fachhandels zu entdecken.

HOCHWERTIG IN
INHALT UND OPTIK

Qualitat und Wertigkeit
Ihrer Produkte spiegeln
sich im ansprechenden
redaktionellen und
grafischen Konzept wider.

GEZIELTE ANSPRACHE

Viele Konsumentinnen und
Konsumenten suchen bewusst
nachhaltige Produkte. Die eve
schafft hier starke Kaufanreize.

KOMPETENTES ..
REDAKTIONELLES UMFELD bcm e y =5
Das serigse redaktionelle Umfeld best of _ :
starkt das Vertrauen in lhre Marken- G G ﬂmﬂ ﬂmﬂ
kompetenz und Ihr Sortiment. 2017 2020 und 2022 2023
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ABSATZ FORDERN

Mit Ihrer Prasenz in der
eve wecken Sie Interesse
und generieren Nachfrage.

WERBEFORMATE,
DIE WIRKEN

Die eve bietet Ihnen eine
Vielzahl moderner, zum
Teil interaktiver Werbe-
formate (mehr dazu ab S. 14).

2017 wird die eve mit GOLD in der
Kategarie Green Publishing beim

»Best of Content Marketing Award«,
Europas grofdtem Preis dieser Art,
ausgezeichnet. 2020 und 2022 erhalt
die eve den renommierten »Fox Award«
in GOLD, 2023 in SILBER.



IHR SORTIMENT, IHRE THEMEN

Mit jedem Kauf im Bio-Fachhandel unterstiitzt die eve-Leserschaft das
Engagement der Bio-Branche fir eine nachhaltige Lebensweise.
Die eve fordert dies mit immer neuen attraktiven Themen in vier Kernrubriken.

| DAS SCHMECKT

Warum sind Lebensmittel aus

dkologischem Anbau gut fiir = S ' : e
\ ; onnte

unsere Gesundheit und unsere e v i
a 2 nzeige

Umwelt? Welche Trends gibt . g - ; = = stehen

es im Bereich der Ernahrung?
Und wie kdnnen wir uns klima-
gerecht ernahren? All diese
Aspekte werden in modern
gestalteten Food-Strecken

z ' = Hier
thematisiert. Auf den beliebten ? ’ A Kinita M
Rezeptseiten finden sich sowaohl ﬁ g Anzeige ”M/ Mﬁ

MIT KASE
GEFULLTE CHILIS

. stehen
vegetarische und vegane

Gerichte als auch solche mit @&5&#&

Fisch oder Fleisch.



| DAS BEWEGT

Hinter jedem Produkt im Bio-Fachhandel
stecken Geschichten von Pianiergeist und Inno-
Hier . 0 o
kénnte vationskraft. In der eve werden sie erzahlt und
An'?;f’ge spannende Menschen und Projekte vorgestellt.
stehen So starkt das Magazin das Kundenvertrauen und
fordert die Kundenbindung. Dartiber hinaus wird
Wissenswertes aus der Bio-Branche, zu nachhal-
e : — tigen Geldanlagen, Reisen, Mabhilitat sowie griiner

konnte

Ihre Mode und Interior prasentiert.
Anzeige
stehen

Hier
kénnte
lhre

| DAS PFLEGT ' i

L4 =]

Immer mehr Konsumentinnen und Konsumenten

entscheiden sich bewusst fur Naturkosmetikprodukte.
In spannenden Hintergrundberichten und modern

gestalteten Praxisstrecken zeigt die eve, warum dies ac = ot
gut fir den Menschen und fur die Umwelt ist, stellt ) G Amrg e
. . q e 3 nzeig
innovative Rezepturen und neueste Entwicklungen vor \ = stehen

und unterstltzt die Leserschaft so bei der Wahl der
passenden Pflege. Sie greift aktuelle Trends auf und
bietet Informationen sowahl fur Einsteigerinnen und
Einsteiger als auch flr versierte Naturkosmetik-Fans.



JETZT NEU: FOKUS GESUNDHEIT

Die eve bekommt 2025 eine neue Rubrik: Unter dem Motto »Das tut gut!«
finden die Leserinnen und Leser fachlich fundierte Themenstrecken und
Tipps fir eine natiirliche, ganzheitliche Gesundheitsférderung.

Hier
konnte

| DAS TUT GUT = 1.

stehen

Welche Lebensmittel tun mir gut?
Wie kann ich achtsam leben und
so meine Gesundheit selbst positiv
beeinflussen? In dieser Rubrik
finden die Leserinnen und Leser
fundiertes Wissen, wie sie ihre
Gesundheit mit wertvollen leben-
digen Lebensmitteln, Krautern und
Nahrungserganzungsmitteln sanft

unterstutzen kénnen. Dartber kannte

hinaus bietet die eve Tipps und . : g o
. § nzeige
Anregungen - von Aromatherapie 74’0 138 - stehen

bis hin zu Yoga oder Achtsamkeits-
Ubungen.




€ve - EINZIGARTIG WEIT VERBREITET

Mediamix

°¢ aus Print, Online und Social Media &

th@

ca.16.000

Follower

auf Social Media
(optional buchbar, s. S. 23]

in ca. 2200

Bio-Laden,
Bio-Supermarkten,
Bio-Hofladen und

Reformhausern

| Reichweite:

B>

ca. 2.000
B2B-Abonnenten des

Fachhandels-Newsletters
(optional buchbar, s. S. 24)

&
317.735

verbreitete Exemplare
(VA l1/24)

* Datenbasis: Leserbefragung 2020 (vgl. S. 13),
MA 2024/I1 [Leserkreis) u. Readly AB

ca. 1,12 Mio. H

okologisch interessierte
Leserinnen und Leser*

......................... inca. 11.500

Arztpraxen, Haarkosmetikstudios
und Trainingszentren

=]
»87.000

Page Views im E-Journal

auf ~ Readly.com
(o pro Ausgabe, 5.23-4.24])



eve STEHT FUR DEN BIO-FACHHANDEL

Von Ihrer Prdsenz in eve profitieren Sie B2C und B2B. Das Magazin wird von den
fihrenden Grofshdndlern des Bio-Fachhandels ausgeliefert. Es steht so praktisch
allen Bio-Ldden, Bio-Supermdrkten, Bio-Hofladen und Reformhdusern
kostenfrei fir ihre Kundinnen und Kunden zur Verfiigung.

CHIEMGAUER

fdenn™ 4 Elkersh}?t'ﬁf'sér{ E/ﬁzr!

yurkost
GreE?l Kernkraft e
Naturkost Naturkost
hakopaxan §jig ring pea
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eve ZEIGT WIRKUNG

Werbeformate und redaktionelle Beitrdge in der eve wirken
verkaufsfordernd. Inserenten profitieren von einer hochst effektiven
Platzierung in einem redaktionellen Umfeld mit engagierten

und authentischen Inhalten.
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rir 82 %

war eine
ANZEIGE in der eve

rir 81 %

war ein
REDAKTIONELLER
BEITRAG in der eve schon
einmal mitentscheidend
flr den Kauf eines
Produktes.

schon einmal
mitentscheidend
flr den Kauf eines
Produktes.

Quelle: 3.179 Leserinnen und Leser gaben im Mai/Juni 2020 detailliert Auskunft (Basis mind. n=2.825].
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CVC ERREICHT BIO-KONSUMENTEN

85 % der Leserschaft 98 % informieren sich
kaufen in ihrem gerne zu Themen wie
Alltag haufig bewusste Ernahrung
Bio-Lebensmittel. und gesunde
Lebensfiihrung.

ANSPRUCHS-
VOLL

42 % der Leserschaft
kaufen ihre Produkte des
taglichen Bedarfs
uberwiegend im
Fachhandel.

Quelle: 3.179 Leserinnen und Leser gaben im Mai/Juni 2020 detailliert Auskunft (Basis mind. n=2.825].
11



€vC HAT IHRE ZIELGRUPPE IM FOKUS

GENERATIONEN . HOCHGEBILDETE . EINKOMMENSSTARKE
UBERGREIFEND © KONSUMENTEN . HAUSHALTE

12 % . 68 % dereve- 30 %
unter 30 Jahre : Leserinnen und -Leser : HNE* 2.000-3.000 Euro
: haben mindestens :

35% das Abitur oder eine

30-49 Jahre . (Fach-JHochschulreife. : yNE* 3.000-4.000 Euro

39% 37 % haben einen

50-64 Jahre . Hochschulabschluss © HNE* Giber 4.000 Euro
:  oder sind promoviert. :

14 %
ah 65 Jahre * HNE = Haushaltsnettoeinkammen

Die Leserinnen und Leser sind im Durchschnitt 49 Jahre alt.
82 % weiblich, 17 % mannlich, 1 % divers.

Quelle: 3.179 Leserinnen und Leser gaben im Mai/Juni 2020 detailliert Auskunft (Basis mind. n=2.825].
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e¢ve UBERZEUGT NEUKUNDEN

Lesedauer und Empfehlungsbereitschaft sind von besonderer Bedeutung.
Entsprechende Daten verraten viel iber die Relevanz eines Mediums.

NEU ENTDECKT

Die eve gibt es
bereits seit

23 Jahren.

Gleichwohl geben

o
22 /o der Leserschaft
an, sie erst seit weniger
als einem Jahr zu lesen.

PURE LESEFREUDE

31 % der eve-Leserinnen

und -Leser befassen sich

1 Stunde und

mehr mit einer Ausgabe.

Weitere DB % nehmen
sich daflir wenigstens

30 Minuten zeit.

GERNE GETEILT

75 % der Leserinnen

und Leser geben ihre
eve an durchschnittlich

1,56 Personen

weiter.

Quelle: 3.179 Leserinnen und Leser gaben im Mai/Juni 2020 detailliert Auskunft (Basis mind. n=2.825].

13



WERBEFORMATE IM UBERBLICK

Uber die bewdhrten klassischen Anzeigenformate hinaus bietet Ihnen die eve
zahlreiche, zum Teil interaktive Sonder- und digitale Erganzungs-Formate.
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SONDERFORMATE ANZEIGENFORMATE DIGITALE FORMATE
Produkttest Advertaorial Saocial-Media-Push
Produktvorstellung Anzeigen Fachhandels-
Rezepte . Format-Kleinanzeigen e
eve Shopping Days :  FlieRtext-Kleinanzeigen

Saison-Gewinnspiel :

Beilage, Beikleber,
Beihefter und
Warenprobe

OIS O



IHR PRODUKTTEST

Mit der eve gewinnen Sie Produkt-Testerinnen und -Tester!
Jeweils 50 Leserinnen und Leser probieren Ihre Produkte
aus und berichten tber ihre Erfahrungen.

Der Testverlauf im Einzelnen:

1. BEWERBUNGSPHASE —— > 2.TESTPHASE — > 3. TESTERGEBNISSE

e

a1 , =

TEST AUSWERTUN
DER SDEVE I..ESERG

76y Smmms

WIR SUCHEN
50 EVE LESER!

Aufruf und Ergebnisse im Magazin (je 1/1 Seite]
sowie auf den eve Social-Media-Kanalen.

IHRE VORTEILE
Steigerung der Markenbekanntheit Neukundengewinnung durch Empfehlungsmarketing
Starkung der Glaubwrdigkeit von Authentisches Feedback auf neu entwickelte
Produktvorteilen Produkte

Aufdeckung von Optimierungspotenzialen Inspiration und Werbewirkung flir etablierte Produkte

15



Prdsentieren Sie Ihre Rezepte auf ein oder zwei Seiten
im »Look & Feel« der beliebten eve-Rezeptstrecken!

i ALBEIPFANNE

IHRE VORTEILE i 3

Mit den beliebten Rezepten
werben Sie animierend fur
I[hr Sortiment

Die interessierten Leserinnen : Y F
und Leser der eve interagieren |  mt <ofs: Rk -
mit lhren Produkten g, P ' o S - k

ONE POT TORTELLONI

MIT CREMIGER CURRYSAUCE

Das Nachkochen bewirkt
eine lange Verweildauer auf
lhrem Werbeformat

Sie setzen Ihr Produkt positiv
in Szene und erzielen eine
nachhaltige Werbewirkung

_ vorg
oL igfﬁf‘.’ﬂ’,”_"m

1GER ¢
IGER CURRYSace

* Abhangig von Textumfang und Bildgrofie, nach Maf3gabe des Verlages; = . |
je Verdffentlichung 1 Produktfenster mit 1-2 Produkten ==

16



IHRE PRODUKTVORSTELLUNG

In jeder Ausgabe prdsentiert die eve hier neue und
bewdhrte Produkte. Nutzen Sie diese Moglichkeit,
um Ihr Produkt attraktiv in Szene zu setzen.

Redaktionelle Aufmachung
schafft Glaubwurdigkeit

IHRE VORTEILE

Hohe Reichweite mit
kleinem Budget

NfEE
N \\x’-\ ks

HE o
S‘NMERT\MQ---

Redaktionelle Anmutung
mit Platz fur Beschreibung
und Tipps

EKTER

5 PEREES KESNACK
2

Alternative zur klassischen
Anzeige

Gelegenheit flr eine von den
Magazinthemen unabhangige
Produktplatzierung

Ein ansprechendes Layout spiegelt j

die Hochwertigkeit der Produkte wider Begrenzte Verfiigbarkeit - friihzeitige Reservierung empfohlen!

17



IHR SAISON-GEWINNSPIEL

Sichern Sie sich eine halbseitige Platzierung in den buchbaren eve-Gewinnspielen.

In der Ausgabe 4.2025 (Juli/August) dreht sich alles um den Sommer — von Hautpflege bis
Grillparty, alles ist moglich. In der Ausgabe 6.2025 (November/Dezember) steht die Aktion
zur Verlosung Ihrer Geschenksets unter dem Motto Weihnachten.

Die Gewinne, Texte und Bilder stellen Sie bereit, der Verlag iibernimmt alles Weitere.

Wertige Pra-

IHRE VORTEILE
sentation der

Langere Verweildauer Produkte auf den
, L Gewinnspiel-
Aktive Einbindung seiten

der eve-Leserschaft

Erh6hte Nachfrage
der Produkte

Mativation der Leser-
schaft zum Probieren
und Empfehlen der
Produkte

Posting auf den Social-
Media-Kanalen der eve

ol

Aus dem ;.

. jefen
Jetzt mitmachen & g1 von Peru

Wexhnachtsgenuss

%'ﬂa fiir daheim
[
o




DIE ¢vC SHOPPING DAYS

In den Ausgaben 2.2025 (Mdrz/April) und 5.2025 (September/Oktober)
profitieren die eve-Leserinnen und -Leser von Vorteilsaktionen aufserhalb des
Bio-Fachhandels. Wir prdasentieren Anbieter von Green Fashion und Interior,

Reisen, Events usw. und gewinnen mit ihnen Neukunden. Seien Sie dabei!

Eine bunte Vielfalt an Angehoten
macht Lust aufs Entdecken

UNGLemiGkey
STATT SHION

Bi‘:%sgr ESSEN ot
- LICH
IHRE VORTEILE GENIEGEN fREEN FASHION FUR ALLE

ditem

Hohe Reichweite und Frequenz
On-Top-Umsatze
Einbindung der Partnerlogos

Begleitung auf den Saocial-
Media-Kanalen der eve

19



IHRE BEILAGEN, BEIKLEBER & CO.

Sie wirken direkt und heben sich optisch und haptisch vom Magazin ab.
Dadurch erzielen Sie mit diesen Werbemitteln eine noch hohere Aufmerksamkeit.

BEILAGE BEIKLEBER BEIHEFTER WARENPROBE
Lose beigelegte Druck- Z.B. Postkarte, auf Durch Klammern ... auf Trageranzeige 1/1 Seite
sachen an unbestimmter einer 1/1 Tragerseite fest ins Heft Preis auf Anfrage.
Stelle. Mindestauflage aufgeklebt. eingebunden. Hohe Wahrnehmung, unmittel-
50.000 Exemplare. . barer Kontakt: Cremes, Tees,

) Teilauflage Teilauflage Gewdirze und vieles mehr.
Teilauflage 64 Euro p. Tsd. 94 Euro p. Tsd. lhre Warenprobe in der
bis 25 g 94 Euro p. Tsd. Vollauflage Vollauflage eve macht die Qualitat Ihrer
bis 50 g 104 Euro p. Tsd. 54 Euro p. Tsd. 84 Euro p. Tsd. Marke erlebbar und animiert
Vollauflage zzgl. Trageranzeige zum Kauf im Bio-Fachhandel.
bis 25 g 84 Euro p. Tsd. 11.500 Euro
bis 50 g 94 Euro p. Tsd. Alle Preise zzgl. MwSt.

Fir Sonderinsertionen senden Sie dem Verlag bitte vorah drei Muster zur individuellen Beurteilung. Technisch bedingt ist fur die Verarbeitung
ein Zuschuss van 2 % der gebuchten Belegungsmenge notwendig (max. 5.000 Exemplare].

20



IHR ADVERTORIAL

Die beliebte Alternative zur bewdhrten klassischen Anzeige.
Eingebettet ins redaktionelle Umfeld und auf Wunsch verlagsseitig gestaltet,
vermittelt ein Advertorial Ihre Werbebotschaften noch wirksamer.

THEMEN NACH WAHL

Intensiver Image- und Wissenstransfer mit hohem
Informationsgehalt, im »Look & Feel« der eve

sperJob Fr
%‘:nen Henig

Buchbar ab 1/2 Seite zum Preis der gleich
grofden Anzeige (siehe s. 22)

Auf Wunsch inklusive Kreation, Text und Layout
(ohne Aufpreis)

: REZEPTE
‘ EMIST \ . , .
[\é\UTDTOMATEN , B \‘ Prasentieren Sie lhre
ESSEN! ) — N Rezepte im Stil der beliebten
RE— — N eve-Rezeptstrecken auf
W I

1 oder 2 Seiten zum
SOI’]dBI’pI’EiS [mehr dazu auf S. 16).

Begrenzte Verfligbarkeit -
frihzeitige Reservierung
empfohlen



PREISE FUR ANZEIGEN UND ADVERTORIALS*

2/1 SEITE 1/1 SEITE 2/3 SEITE 1/2 SEITE 1/2 SEITE
20.900 Euro Innen: 11.500 Euro 9.350 Euro 6.950 Euro 6.950 Euro
Im Anschnitt: U2:12.500 Euro Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt:
380 x 240 mm U4:13.000 Euro 122 x 240 mm 95 x 240 mm 190 x 118 mm
Im Anschnitt:
190 x 240 mm

* ADVERTORIALS

ab 1/2 Seite,
RABATTE gemaf Mal- oder - V(/unsch
Mengenstaffel gelten innerhalb des

Jahrgangs [Ausgaben 1-6 | 2025) EE;;B/E Tiavii
und werden nach der fur Sie ’
und Layout

glinstigeren Staffel gewahrt. ohne Aufpreis.

Malstaffel Mengenstaffel

ag L2| ﬁnzeigen: l?l:f ag L2| geiten: g:ﬁ, Nicht vergessen:
a nzeigen: o a eiten: o ;

ab B Anzeigen: 6% ab 6 Seiten: 10% 1/3 SEITE 1/3 SEITE 1/4 SEITE LBIESCh”,'ttZUQBt.’B
ah 8 Anzeigen: 8% ab 8 Seiten: 12% 5.500 Euro 5.500 Euro 3.600 Euro T mtmbrl?gs[l;m,
ab 10 Anzeigen: 10%  ab 10 Seiten: 14% Im Anschnitt: [ ——— e BBX ah stan ,Z;m
ab 12 Anzeigen: 12% ab 12 Seiten: 16 % 68 x 240 mm 190 x 82 mm 95 % 118 mm qenswcnmtt ey

Preise zzgl. MwSt.

22



SOCIAL-MEDIA-PUSH

Ergdanzend zu Ihrem Anzeigenformat im Magazin
wird Ihr Produkt auf Wunsch mit einem Posting auf
den Social-Media-Kanalen der eve prasentiert.

IHRE VORTEILE

Zusatzliche digitale Reichweite
in Ihrer Zielgruppe
Prasentation Ihres Produkts
durch die eve

Magliche Verlinkung mit
Ihren eigenen Kanalen

Kreation, Buchung und <
Reporting inklusive

Posting auf eve bhei
Instagram und Facebook

O] f

* Nicht rabattfahig; Preise zzgl. MwSt.




FACHHANDELS-NEWSLETTER (B2B

Mit einer Anzeige im eve-Fachhandels-Newsletter erreichen Sie ca. 2.000 Abonnenten
aus dem Bio-Fachhandel. Unter dem Motto »Vorab informiert — gut disponiert«
werden diese exklusiv vor Erscheinen jeder Ausgabe tber die Inhalte informiert.

DIE WERBEFORMATE

IHRE VORTEILE

Prasentation |hrer Produkte, Angebote, Aktionen
usw. an ca. 2.000 Grofs- und Einzelhandler

Grofdes Bannerformat mit
1.200 x 828 Pixeln

Attraktive Platzierung im Kontext der Disposition
zur nachsten eve

TECHNISCHE HINWEISE
Vorlagen bitte als JPG- oder PNG-Datei [RGB, 72dpi)

Mobil lesbare Schriftgrofden (ca. 22-38 px, fett),
kurze Texte sowie ein verlinkbarer Button als
»Call to action« empfohlen.

Begrenzte Verfiigbarkeit - frithzeitige Reservierung empfohlen!

24




TERMINE UND TECHNISCHE ANGABEN
eve | Themenua* | Heft-Nr. | Erscheinungstag | Anzeigenschiuss | Vorlagenschluss

Jan. | Feb. | Veganuary, Fastenzeit uvm. 1]2025 30.12.2024 11.11.2024 18.11.2024
Mérz | April ~ Salat-Toppings, Frihjahrsputz uvm. 2] 2025 24.02.2025 20.01.2025 27.01.2025
Mai | Juni Getranke, Sommerpflege uvm. 3| 2025 28.04.2025 24.03.2025 31.03.2025
Juli | Aug. Obst, Ballaststoffe uvm. 42025 30.06.2025 26.05.2025 02.06.2025
Sept. | Okt.  Auf’s Brot, Frauenwohl uvm. 52025 25.08.2025 21.07.2025 28.07.2025
Nov. | Dez. = Gewdrze, Erkaltungspravention uvm. 62025 27.10.2025 22.09.2025 29.09.2025

Jan.|Feb. = tbn. 1|2026 29.12.2025 10.11.2025 17.11.2025
Gewinnspiel Spezial Sommer 4| 2025 30.06.2025 12.05.2025 23.05.2025
Gewinnspiel Spezial Weihnachten 6 | 2025 27.10.2025 08.09.2025 19.09.2025
eve Shopping Days Friithjahr 2| 2025 24.02.2025 16.12.2024 17.01.2025
eve Shopping Days Herbst 5] 2025 25.08.2025 07.07.2025 18.07.2025

* Uber alle Themen der jeweiligen Ausgabe infarmiert der 2-monatliche eve-Themen-Newsletter [Anmeldung unter: vertrieb@eve-magazin.de)
** Auf Einladung, exklusiv fur die Top-100-Marken im Bio-Fachhandel [(basierend auf den Scanner-Daten von bioVista)

HERSTELLUNG Rollenoffset, Rickendrahtheftung DRUCKUNTERLAGEN Fur eine maoglichst genaue
MAGAZINFORMAT 190 x 240 mm, Beschnittzugabe Farbwiedergabe liefern Sie bitte einen farbverhindlichen
ringsum: 4 mm, Textabstand zum Beschnitt: 4 mm Proof an den Verlag [Anschrift s. S. 30).

FARBE 4-farbig Euroskala CMYK oder Graustufen, DRUCKDATEN PDF/X-3:2002 Dateien in 300-dpi-Auflésung
8 Bit/Kanal (keine Sonderfarben und RGB maoglich] Bitte senden Sie alle Druckvorlagen digital an:
DRUCKPROFIL PSO LWC Standard (ECI] anzeigen@eve-magazin.de
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FORMAT-KLEINANZEIGEN

FORMATE UND PREISE
@ 1-spaltig, GroRe S O 2-spaltig, GroRe S Ansichtsbeispiel
50 mm breit x 104 mm breit x e
18 mm hoch 18 mm hoch
390 Euro 690 Euro (3)
© 1-spaltig, GroRe M © 2-spaltig, GroRe M
50 mm breit x 104 mm breit x - - o -
36 mm hoch 36 mm hoch 9
690 Euro 1.190 Euro
© 1-spaltig; GroRe L © 2-spaltig, GroRe L © — | —— (5 )
50 mm breit x 104 mm breit x
72 mm hoch 72 mm hoch
1.190 Euro 1.990 Euro
RABATTE

gultig innerhalb eines Jahrgangs [Ausgaben 1-6 | 2025)

ab 2 Anzeigen: 2 %
ab 4 Anzeigen: 4%
ab 6 Anzeigen: 6 %

Preise zzgl. MwSt.
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RUBRIKEN

Bekleidung

Blicher
Dienstleistungen
Essen/Trinken
Familie

Fasten

Gesundheit
Immobilien
Job-Borse
Kosmetik
Partnersuche
Seminare/Aushildung
Start-ups
Urlaub/Deutschland
Urlaub/Europa
Urlaub/weltweit
Verschiedenes
Zuhause

u.a.m.

T b
10 & budherl

SUCHEN .
unp FINDENI 75

THE ORIGINAL

{Z RockIv

PREISE nicht rabattfahig

Mindestbelegung 3 Zeilen, je Zeile max. 44 Anschlage*

3 Zeilen: 90 Euro
jede weitere Zeile: 30 Euro
Chiffre: 15 Euro

* Berechnungsgrundlage; kann im Heft abweichen
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AUCH ONLINE DABEI

Ihre Anzeige erscheint

mit der eve als E-Journal

automatisch auch bei
Readly.com

E-Mail:
kleinanzeigen@
eve-magazin.de

Fax:
+49 5241 23480-371

Telefon:
+49 5241 23480-358

Preise zzgl. MwSt.



ANZEIGEN-AGB DER TERRITORY GMBH

Bedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Druckschriften

1. »Anzeigenauftrag« ist der Vertrag mit uns, der TERRITORY
GmbH, Niederlassung Carl-Bertelsmann-Strafie 33, 33311 G-
tersloh, Deutschland, tber die Veroffentlichung und Verbreitung
einer oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder
sonstigen Inserenten [, Kunde/Auftraggeber”] in einer von uns be-
treuten oder herausgegebenen Druckschrift, insbesondere einer
Zeitung, Zeitschrift, einem Faltblatt oder Flyer.

2. Unsere Auftragsbestatigung und die jeweils glltige Preisliste
sind fur jeden Auftrag mafigebend. Der erteilte Anzeigenauftrag
kommt erst nach Bestatigung in Schrift- oder in Textform durch
uns zustande. Bei fernmundlich oder handschriftlich aufgege-
benen Anzeigen bzw. in dieser Form veranlassten Anderungen
und Abbestellungen Gibernehmen wir keine Haftung fiir sachliche
Richtigkeit; unser Einstehen flr Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
bleibt unberihrt.

3. Beilagenauftrage werden nicht in Anzeigenabschliisse einbezo-
gen. Beilagen dirfen nur einem Auftraggeber dienen.

4. Anzeigen sind im Zweifel zur Veréffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingeraumt,
so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ers-
ten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb der in
Satz 1 genannten Frist abgerufen und verdffentlicht wird. Verein-
barte Nachlasse gewahren wir nur flr dieses Insertionsjahr. Der
Anspruch auf riickwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht in-
nerhalb von drei (3) Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend
gemacht wird.

5. Eine Gewahr flir die Einhaltung von Platzierungsvorgaben wird
nur tbernommen, wenn der Auftraggeber die Gultigkeit des Auf-
trages ausdricklich von deren Einhaltung abhangig gemacht
hat. Platzierungswiinsche werden auch dann nur durch unsere
ausdrickliche Bestatigung, schriftlich oder in Textform, als ver-
bindlich anerkannt. Der wunschgemafie Abdruck einer Anzeige ist
ansonsten keine Bestatigung fir noch nicht ausgeftihrte Platzie-
rungswilinsche. Wir haben ein Schieberecht im Rahmen billigen
Ermessens, sofern dessen Auslibung aus bei Vertragsschluss
nicht vorhersehbaren Griinden erforderlich oder zweckmagig ist.

6. Die Ubersendung von mehr als drei (3] Vorlagen, die nicht ter-
mingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch nach

einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kénnen
Auswirkungen auf Platzierung und Druckqualitat verursachen, die
nicht zu Reklamationen berechtigen. Sind etwaige Mangel bei den
Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden diesel-
ben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftraggeber bei
ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Fir Reproduktion und
Satz entstehende Kosten werden dem Kunden nach Preisliste be-
rechnet. Ein vollstandiger und fehlerfreier Abdruck von Kontroll-
angahen wird nicht als vertragliche Beschaffenheit der Anzeige
vereinbart.

7. Wird ein Auftrag vom Kunden storniert, ohne dass wir dies zu
vertreten hatten, so wird bei einer Stornierung nach Anzeigen-
schluss ein Entgelt (Stornopauschale) von 50 % des Anzeigen-
preises berechnet (bei Umschlagseiten in Hohe von 75 %). Der
Nachweis eines hoheren Ausfallschadens bleibt uns vorbehalten;
der Auftraggeber kann den Nachweis flihren, dass ein Schaden
(iberhaupt nicht entstanden oder wesentlich niedriger ist. Bei
Stornierung vor Anzeigenschluss berechnen wir die entstandenen
Satzkosten sowie bei gebuchten Advertorials (auch bei Kombi An-
zeige & Advertarial] die hierfur bereits erbrachte Leistung (Krea-
tion, Text, Layout). Die Stornierung eines Anzeigenauftrages kann
nur his zum Tage des in der Auftragshestatigung, ansonsten des
in den Mediadaten genannten Druckunterlagenschlusses [Vor-
lagenschluss) erfolgen. Werden mehrere Anzeigen beauftragt
und zumindest eine davon starniert, so hat der Auftraggeber, von
der Stornopauschale unabhangig, den Unterschied zwischen dem
gewahrten und dem der tatsachlichen Gesamtabnahme entspre-
chenden Nachlass zu erstatten.

8. Auftrage fur Anzeigen und Fremdheilagen, die erklartermafien
ausschlieflich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veroffentlicht wer-
den sollen, missen so rechtzeitig bei uns eingehen, dass dem
Auftraggeber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann,
wenn der Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizier-
te Anzeigen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass
dies der ausdriicklichen Vereinbarung bedarf.

9. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als

Anzeige erkennbar sind, kénnen mit dem Wort »Anzeige« deutlich
kenntlich gemacht werden.
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10. Wir behalten uns unter Berlcksichtigung der Interessen des
Kunden vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen, im Agenturgeschaft auch solchen
unserer Kunden, abzulehnen; das gilt auch fur Auftrage, die bei
Vertretern aufgegeben werden. Ein solches Recht besteht eben-
falls, wenn der Inhalt der Anzeige oder Beilage unserer Auffas-
sung nach rechtswidrig ist, gegen behérdliche oder gerichtliche
Anordnungen verstoft oder deren Verdffentlichung durch Dritte
untersagt ist. Rechtswidrige Inhalte sind insbesondere solche
entsprechend § 1 (3) NetzDG. Beilagenauftrage konnen fir uns
erst nach Vorlage eines Musters der Beilage und deren Billigung
bindend werden. Beilagen, die durch Format oder Aufmachung
beim Leser den Eindruck eines Bestandeteils der Zeitung oder Zeit-
schrift erwecken oder Fremdanzeigen enthalten, werden nicht
angenommen. Die Ablehnung eines Auftrages wird dem Kunden
unverziglich mitgeteilt.

11. Der Kunde garantiert, dass die in der Anzeige beworbenen Wa-
ren und/oder Dienstleistungen keinen rechtswidrigen oder ansto-
Rigen Inhalt haben. Dieses Garantieversprechen schutzt auch un-
sere Mitarbeiter bzw. den fir den Anzeigenteil Verantwortlichen.

12. Der Kunde tragt allein die Verantwortung fur den Inhalt und
die rechtliche, insbesondere urheber-, personlichkeits- und
wetthewerbsrechtliche Zulassigkeit der gelieferten Text- und
Bildvorlagen und stellt uns frei von Anspriichen Dritter - auch
bei stornierten Anzeigen. Das gilt insbesondere fir die Kosten
der Veroffentlichung einer Gegendarstellung. Wir sind nicht ver-
pflichtet, Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prifen, oh durch sie
Rechte Dritter bzw. geltendes Recht beeintrachtigt werden.

13. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Veroffentlichungs- bzw. Druckunterlagen sowie der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Ubermittelte Daten
mussen frei von Schaddateien (Viren etc.] sein. Bei erkennbar un-
geeigneten oder beschadigten Veroffentlichungsunterlagen kann
unverziglicher Ersatz angefordert werden.

14. Wir gewahrleisten bei Printwerbung die flr die entsprechen-
den Werbemedien (bliche Druckqualitat, wenn die digitalen
Druckunterlagen des Auftraggebers farbverbindlich sind und eine
ausreichende Auflésung haben. Bei farbigen Reproduktionen in



allen Herstellungsverfahren kénnen geringfligige Abweichungen
vom QOriginal nicht beanstandet werden. Das Gleiche gilt fir den
Vergleich zwischen sonstigen Vorlagen (z.B. Digital Proofs, An-
drucken] und dem Endprodukt. Dartiber hinaus ist die Haftung fiir
Mangel, die den Wert oder die Gebrauchstauglichkeit nicht oder
nur unwesentlich beeintrachtigen, ausgeschlossen.

15. Offensichtliche Mangel sind von Kaufleuten innerhalb einer
Frist von einer Woche ah Erhalt eines Belegexemplars anzuzei-
gen, versteckte Mangel innerhalb einer Frist von einer Woche ab
Entdeckung; andernfalls ist die Geltendmachung von Gewahr-
leistungsansprichen ausgeschlossen. Der Auftraggeber hat bei
einem Mangel der Anzeige, etwa bei ganz oder teilweise unleser-
lichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck oder Ab-
druck an falscher Stelle, Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, sofern die Kosten fir Letztere
nicht im Hinblick auf den Mangel unverhaltnismaRig hoch sind.
Lassen wir eine uns hierfur gesetzte angemessene Frist verstrei-
chen oder schlagt die Nacherfillung fehl, so ist der Auftraggeber
nach seiner Wahl berechtigt, Zahlungsminderung zu verlangen
oder, bei erheblichen Mangeln, den Rucktritt vom Auftrag zu er-
klaren.

16.1. Die Geltendmachung von Schadens- oder Aufwendungser-
satz setzt eine schuldhafte Pflichtverletzung unsererseits voraus,
waobei wir grundsatzlich nur fur grob fahrlassiges und vorsatzliches
Handeln unserer gesetzlichen Vertreter, Mitarbeiter und Erfll-
lungsgehilfen haften. Bei leichter Fahrlassigkeit haften wir nur bei
Verletzung wesentlicher Vertragspflichten. Wesentliche Pflichten
sind Pflichten, deren Erflllung die ordnungsgemafe Durchfiih-
rung des Vertrages Uberhaupt erst ermoglicht, deren Verletzung
die Erreichung des Vertragszwecks gefahrdet und auf deren Ein-
haltung Sie als Kunde regelmafig vertrauen. In diesem Fall ist die
Schadensersatzhaftung auf den bei Vertragsschluss vorherseh-
baren, typischerweise eintretenden Schaden begrenzt. Die gleiche
Begrenzung gilt auch ansonsten, soweit uns keine vorsatzliche
Vertragsverletzung angelastet wird. Unsere Haftung fir mittel-
bare Schaden und Folgeschaden, insbesondere flir entgangenen
Gewinn, ist auf die Hohe unseres vertraglichen Entgelts begrenzt,
soweit bei Vertragsschluss kein héherer Schaden vorhersehbar
war und uns kein vorsatzliches Handeln vorwerfbar ist. Soweit wir
technische Auskunfte geben oder beratend tatig werden und diese
Auskinfte oder Beratung nicht zu dem von uns geschuldeten, ver-
traglich vereinbarten Leistungsumfang gehoren, geschieht dies
unentgeltlich und unter Ausschluss jeglicher Haftung.

16.2. Wir haften fir Datenverluste des Kunden, wenn wir oder
unsere Erfullungsgehilfen diese Datenverluste grob fahrlassig
oder vorsatzlich verursacht haben und der Kunde durch zumin-
dest arbeitstagliche Datensicherung sichergestellt hat, dass die
Daten mit vertretbarem Aufwand rekonstruiert werden kénnen.
Die Datenkommunikation Gber das Internet kann nach dem der-
zeitigen Stand der Technik nicht fehlerfrei und/oder jederzeit
verfligbar gewahrleistet werden. Wir haften daher weder fur die
standige und ununterbrochene Verfligharkeit unserer Online-An-

gebote noch fir technische und elektronische Fehler wahrend
eines Bestellvorgangs, auf die wir keinen Einfluss haben, insbe-
sondere nicht flr die verzogerte Bearbeitung oder Annahme von
Angeboten.

16.3. Vorstehende Haftungsbegrenzungen gelten nicht, wenn zu-
gesicherte Eigenschaften oder Garantieleistungen nicht erbracht
wurden, eine zwingende Haftung nach gesetzlichen Vorschriften
zur Produkthaftung besteht oder durch das Handeln unserer ge-
setzlichen Vertreter, Mitarbeiter oder Erfullungsgehilfen Perso-
nenschaden (Verletzung von Leben, Kdrper oder Gesundheit] ein-
getreten sind. Ein etwaiges Recht des Kunden, sich bei einer von
uns zu vertretenden, nicht in einem Mangel der Leistung beste-
henden Pflichtverletzung vom Vertrag zu I6sen, bleibt unberthrt.

17. Eine weitergehende Haftung auf Schadensersatz als in Ziffer
16. vorgesehen, ist - ohne Ricksicht auf die Rechtsnatur des
geltend gemachten Anspruchs - ausgeschlossen. Dies gilt ins-
besondere fir Schadensersatzanspriiche aus Verschulden bei
Vertragsabschluss, wegen sonstiger Pflichtverletzungen oder we-
gen deliktischer Anspriche auf Ersatz von Sachschaden. Soweit
die Schadensersatzhaftung uns gegentlber ausgeschlossen oder
eingeschrankt ist, gilt dies auch im Hinblick auf die persdnliche
Schadensersatzhaftung unserer Angestellten, Arbeitnehmer, Mit-
arbeiter, Vertreter und Erflillungsgehilfen.

18. Korrekturabziige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch ge-
liefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtig-
keit der zurtickgesandten Korrekturabzlige. Wir bertcksichtigen
alle Fehlerkorrekturen, die uns innerhalb der bei der Ubersendung
des Korrekturabzuges gesetzten angemessenen Frist mitgeteilt
werden.

19. Aufrechnungsrechte stehen dem Auftraggeber nur zu, wenn
seine Gegenanspriiche rechtskraftig festgestellt, unbestritten
oder von uns anerkannt sind. Aufderdem ist er zur Austibung eines
Zuruckbehaltungsrechts nur befugt, als sein Gegenanspruch auf
dem gleichen Vertragsverhaltnis beruht.

20. Wir kénnen bei Zahlungsverzug die weitere Ausfuhrung des
laufenden Auftrages his zur Bezahlung zurtckstellen und fur die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Gleiches gilt bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers.

21. Wir liefern mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigen-
beleg, je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags Anzei-
genausschnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern.
Kann ein Beleg nicht mehr beschafft werden oder ist uns dessen
Lieferung nicht zumutbar, so tritt an seine Stelle eine verbind-
liche Bescheinigung tber die Verdffentlichung und Verbreitung
der Anzeige.

22. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie
fur vom Auftraggeber gewiinschte oder zu vertretende erhebliche
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Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.

23. Wenn individualvertraglich keine (Mindest-JAuflagenhthe
ausdrtcklich definiert wurde, bestimmt sich die ,Auflage” anhand
der in den Mediadaten der Druckschrift genannten gedruckten
Auflage; nur wenn dort keine Hohe der gedruckten Auflage ange-
geben wird, ist aus der tatsachlich verbreiteten Auflage des ver-
gangenen Kalenderjahres eine durchschnittliche Auflagenhéhe je
Ausgabe zu ermitteln. Die verbreitete Auflage bestimmt sich dann
nach der IVW-Priifung, ohne diese analog des IVW Priifungssche-
mas.

24. Eine Auflagenminderung bei der Ausgabe, in welcher die An-
zeige des Kunden erscheint, kann nur dann zu einer Preisminde-
rung fuhren, wenn und soweit sie bei der nach Ziff. 23. ermittelten
Auflage von his zu 50.000 Exemplaren tatsachlich mindestens 20
v. H., bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens 15
v. H., bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren mindestens 10
v. H. und bei einer Auflage von Gber 500.000 Exemplaren mindes-
tens 5 v. H. betragt (Schwankungsbreite]). Die Preisminderung
berechnet sich dann wie folgt: der Netto-Rechnungsbetrag wird
hinsichtlich des die Schwankungsbreite tibersteigenden Teils der
Auflagenminderung entsprechend gekurzt; haben wir die Auf-
lagenminderung nicht zu vertreten, etwa weil diese auf von uns
nicht zu beeinflussenden Umstanden beruht oder eine angemes-
sene Reaktion hierauf darstellt, dann ist die Ausgangsgrofie bei
der Berechnung der Netto-Rechnungsbetrag abzgl. 20 % Produk-
tionspauschale. Die Ruckvergitung erfolgt auf Basis des Kunden-
nettos unter Berticksichtigung der bereits gewahrten Agenturver-
glitung als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr maglich
ist als Entgelt. Preisminderungsanspriiche sind ausgeschlossen,
wenn wir dem Kunden von dem maglichen Absinken der Auflage
so rechtzeitig Kenntnis gegeben haben, dass dieser vor Erschei-
nen der Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte; der Kunde hat
ein entsprechendes RUcktrittsrecht chne Stornokosten.

25. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen und gelie-
ferten Daten endet drei (3] Monate nach Erscheinen der jeweiligen
Anzeige. Wir sind nicht zur Aufbewahrung elektronisch (bermit-
telter Anzeigen nach Erscheinen verpflichtet.

26. Beilagen mulssen sachgemaf verpackt, unbeschadigt und
genau gefalzt angeliefert werden, sonst Gbernehmen wir keine
Haftung. Die angelieferte Stlickzahl wird nicht kontrolliert. Eine
Unterzeichnung des Lieferscheins ist keine Bestatigung.

27. Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier (4] Wochen aufbe-
wahrt. Bis dahin nicht abgeholte Zuschriften werden vernichtet.
Auf Wunsch erfolgt eine kostenpflichtige Zusendung an den Auf-
traggeber.

28. Ist der Kunde Kaufmann, so ist Gltersloh Erfillungsort und
auch Gerichtsstand. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss
jedweden Kaollisionsrechts und des UN-Kaufrechts [CISG).
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muss sich der Verlag die Zurtickweisung van Anzeigen und Sonderinsertionen
aus wichtigem Grunde vorbehalten.

Verbreitungsgebiet: Deutschland bundesweit; teils Osterreichm und Stidtirol
Erscheinungsweise: Alle 2 Monate, i.d.R. am letzten Montag eines jeden
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Zahlungsbedingungen: Zahlbar sofort nach Erscheinen
netto Kasse. Der Verlag gewahrt kein Skonto.

Bei Zahlungsverzug behalt sich der Verlag vor, Zinsen

in Hohe der bankuhblichen Zinsen fur Dispaositionskredite
zu berechnen.

Bankverbindung: IBAN: DE20 4788 0031 0504 4200 00,
SWIFT-BIC: DRESDEFF478

Geschaftsbedingungen: Fur die Abwicklung von Auftragen
gelten unsere Anzeigen-AGB (s. S. 28/29], erganzend die
AGB Print und Online, einsehbar unter www.territory.de.
Datenschutz: Wir verarbeiten Ihre personenbezogenen
Daten gemafd unserer Datenschutzerklarung, einsehbar
unter www.territory.de/datenschutz.





