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» Das Magazin fiir Bio-Konsumenten - Ernahrung, Kosmetik, Gesundheit & Lifestyle bis 9.11.26
» Verbreitung durch 15 Bio-Grof3handler - erhaltlich in ca. 2.200 Bio-Fachgeschaften
(Bio-Laden, Bio-Supermarkte, Bio-Hofladen, Reformhauser), ca. 11.500 Arztpraxen,

Haarkosmetik- und Fitness-Studios sowie als eMagazin exklusiv auf ~ Readly.com * Details siehe Seite 9



7 GUTE GRUNDE FUR IHRE WERBUNG IN eve

1. Kaufkraftige Bio-Zielgruppe
Mit eve erreicht hre Werbung eine konsumfreudige, qualitatshewusste Leserschaft
mit hoher Affinitat zu Bio-Produkten - offen flir Inspiration und neue Produkte.

2. Glaubwiirdiges Markenumfeld
Ihre Werbung erscheint in einem glaubwurdigen, nachhaltigen Umfeld -
eve steht flir Qualitat und Vertrauen, was positiv auf Ihre Marke abstrahlt.

3. Thematisch passendes Umfeld
In eve lasst sich hre Werbung thematisch optimal einbetten -
das steigert Relevanz, Akzeptanz und Werbewirkung.

4. Fokus statt Ablenkung
Ihre Werbung profitiert von der ungeteilten Aufmerksamkeit der Leserinnen
und Leser - eve wird bewusst gelesen, chne digitale Ahlenkung.

5. Bleibender Eindruck
Das haptische Leseerlebnis von eve sorgt dafur, dass Ihre Werbebotschaft

konzentriert aufgenommen und nachhaltig erinnert wird. Rel ang
6. Verstarkte Werbewirkung Reichweite.
Mediapower.

Ihre Werbung entfaltet Wirkung entlang der gesamten Customer Journey -
durch individuelle Formate wie Advertarials oder Rezepte wird sie noch verstarkt.

7. Wirksame Ergénzung im Mediamix eve
Im Mediamix bringt eve Glaubwirdigkeit, Tiefe und Reichweite ein - DEIN BIO-MAGAZIN
Ihre Kampagne wird effizienter und wirkungsvoller.



DAS BIO-MAGAZIN FUR IHR MARKETING

Seit tiber zwei Jahrzehnten sind wir mit der eve ein geschdtzter
Medienpartner fiir den Bio-Fachhandel. Fiir Inserenten schaffen
wir ein hochwertiges redaktionelles Umfeld, das ihre Produkte
und Formate authentisch und stets aktuell in Szene setzt.

PARTNERSCHAFT AUF AUGENHOHE

Unsere Redaktion greift lhre Themen auf -
verstandlich, relevant und ansprechend.

NACHHALTIG KOMPETENT
Fachwissen trifft bei uns auf echtes

Engagement und kreative Umsetzung.
/cu:t‘q. quko‘(k
Ghefredateurin ALLES AUS EINER HAND
>> Bio ist Verantwortung. Von Reda}<ti0n U!Jer“Grafik bis zu Media
In der eve zeigen wir, und Vertrieb - wir ktmmern uns um alles.
welche Maf3stabe
die Marken im Bio- DIREKT BEI IHRER ZIELGRUPPE
Fachhandel setzen. << Im Bio-Fachhandel, in ausgewahlten Wartezonen

und digital - genau dort, wo lhre Kundschaft ist.



IHR REDAKTIONELLES UMFELD

Aktuelle Food-Trends, kreative Rezepte, Neuprodukte und spannende Blicke
hinter die Kulissen: Mit immer neuen Themen schafft die eve stetig
neue Anreize, Ihre Produkte im Bio-Fachhandel zu entdecken.

HOCHWERTIG IN
INHALT UND DESIGN

Die Qualitat Ihrer Produkte
spiegelt sich im hoch-
wertigen redaktionellen
Konzept und der modernen
Gestaltung der eve.

ZIELGENAUE ANSPRACHE

Immer mehr Verbraucherinnen
und Verbraucher achten bewusst
auf nachhaltige Angebote. Die
eve setzt hier gezielt Impulse

fur den Kauf.

VERTRAUENSWURDIGES UMFELD

Ein glaubwlrdiges redaktionelles
Umfeld starkt das Vertrauen in
Ihre Marke und unterstreicht Ihre
Kompetenz im Sortiment.

sJAHRHUNIJERT BIOW
1991

EIN HALBE

AUSGEZEICHNET MIT:

bcm - - o
/ -—"'A /
& _~s & _~
bestof
content marketing
2017 2020 und 2022 2023
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NACHFRAGE STEIGERN

Mit Ihrer Prasenz in der eve
wecken Sie gezielt Interesse
und fordern aktiv den Absatz
Ihrer Produkte.

WERBEFORMATE
MIT WIRKUNG

Die eve hietet Ilhnen eine
breite Auswahl an modernen,
teils interaktiven Werbe-
formaten [mehr dazu ab S. 18).

2017 wird die eve mit GOLD in der
Kategarie Green Publishing beim

»Best of Content Marketing Award«,
Europas grofdtem Preis dieser Art,
ausgezeichnet. 2020 und 2022 erhalt
die eve den renommierten »Fox Award«
in GOLD, 2023 in SILBER.



DAS MAGAZIN

IHR SORTIMENT, IHRE THEMEN

Mit jedem Kauf im Bio-Fachhandel unterstiitzt die eve-Leserschaft das Engagement
der Bio-Branche fiir eine nachhaltige Lebensweise. Die eve fordert dies
mit immer neuen attraktiven Themen in vier Kernrubriken.

konnte
\hre
Anzeige

stehen

| DAS SCHMECKT

Warum sind Lebensmittel
aus 6kologischem Anbau
gut fur unsere Gesundheit
und unsere Umwelt? Welche
Foodtrends gibt es? Und wie

kénnen wir uns klimagerecht power ’ & e k!‘_“?\rte
4 i oo . on

ernahren? All diese Aspekte : ) = e

werden in modern gestalteten AREY > S Anzeige

‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘‘ tehen
Strecken thematisiert. Auf den o .

beliebten Rezeptseiten finden
sich sowohl vegetarische und
vegane Gerichte als auch

solche mit Fisch oder Fleisch.




DAS MAGAZIN

| DAS PFLEGT

Immer mehr Konsumen-
tinnen und Konsumenten
entscheiden sich bewusst
fur Naturkasmetikprodukte.
In spannenden Hintergrund-
berichten und modern ge-
stalteten Praxisstrecken
zeigt die eve, warum dies
gut fur den Menschen und
fur die Umwelt ist, stellt
innovative Rezepturen und
neueste Entwicklungen vor
und unterstitzt die Leser-
schaft so bei der Wahl der
passenden Pflege. Sie greift
aktuelle Trends auf und
bietet Informationen sowohl
fur Einsteigerinnen und Ein-
steiger als auch fur versierte
Naturkosmetik-Fans.

CHECKE DEINE

Hier
kénnte
Ihre
Anzeige
stehen

Hier
konnte
\hre

Anzeige
stehen




DAS MAGAZIN

| DAS BEWEGT

Hinter jedem Produkt im Bio-
Fachhandel stecken Geschichten
von Pioniergeist und Innovations-
kraft. In der eve werden sie erzahlt
und spannende Menschen und
Projekte vorgestellt. So starkt das
Magazin das Kundenvertrauen

und fordert die Kundenbindung.
Daruber hinaus wird Wissenswer-
tes aus der Bio-Branche sowie zu
nachhaltigen Geldanlagen, Reisen,
Mabilitat, griner Mode und Interior
prasentiert.

Hier
kannte
\hre
Anzeige
stehen

BIO-IDEE
VERBINDE

erschafte

Hier
kénnte
lhre
Anzeige
Stehen




DAS MAGAZIN

| DAS TUT GUT

Welche Lebensmittel tun uns
gut? Wie kdnnen wir achtsam
leben und so unsere Gesundheit
selbst positiv beeinflussen?

In dieser Rubrik finden die
Leserinnen und Leser fundiertes
Wissen, wie sie ihr Wohlbefinden
mit wertvallen lebendigen
Lebensmitteln, Krautern und
Nahrungserganzungsmitteln
sanft unterstltzen kénnen.
Dartber hinaus hietet die eve
Tipps und Anregungen fur die
ganzheitliche Gesundheit -
von Aromatherapie bis hin zu

Yoga oder Achtsamkeitstibungen.

Hier
kénnte
lhre
Anzeige

Hier
kénnte
lhre
Anzeige

stehen

Hier
konnte
Ihre
Anzeige
stehen




CVCIST EINZIGARTIG WEIT VERBREITET

Mediamix

=1
inca. 2.200

Bio-Laden,
Bio-Supermarkten,
Bio-Hofladen und

Reformhausern

in ca. 11500

Arztpraxen, Haarkosmetik-
und Fitness-Studios

&
2329.335

verbreitete Exemplare
(VA 1l/26)

* Datenbasis: Leserbefragung 2025 (vgl. S. 15),
VA 11/26, MA 2024/Il (Leserkreis], Readly.com

aus Print, Digital und Social Media

¥ell fjo)

g(o

B>

>2.300
Abonnenten des B2B-

Fachhandels-Newsletters
(optional buchbar, s. S. 28]

<
>19.000

Follower

auf Social Media
(optional buchbar, s. S. 27)

=]
2136.053

Page Views im eMagazin

auf  Readly.com
(2 pro Ausgabe | 3.25-2.26)



DAS MAGAZIN

eve IST DIE BUHNE DES BIO-FACHHANDELS

Wir stellen Ihre Produkte B2C und B2B ins Rampenlicht!
Uber die Top-Grofhéindler des Bio-Fachhandels steht eve praktisch allen
Bio-Ldden, Bio-Supermdrkten, Bio-Hofldden und Reformhdusern
fiir die Kundinnen und Kunden kostenfrei zur Verfiligung.
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eve ZEIGT NACHHALTIG WIRKUNG

DIE LESERSCHAFT

Ergebnisse
der grofden
Leserbefragung
2025

Flr 77% Flr 79%

war eine war ein «
ANZEIGE in der eve REDAKTIONELLER
schon einmal BEITRAG in der eve schon »
mitentscheidend einmal mitentscheidend
fur den Kauf eines flr den Kauf eines
Produktes. Produktes.




Das
schrieben uns
Leserinnen
und Leser

[ 2

DIE LESERSCHAFT




DIE LESERSCHAFT

€VC ERREICHT IHRE ZIELGRUPPE

BIO- GESUNDHEITS- ENTDECKUNGS -
BEGEISTERT BEWUSST FREUDIG
84 % der Leserschaft 96 % informieren sich 90 % der Leserschaft
kaufen in ihrem gerne in Sachen geben an, gerne
Alltag haufig gesunder neue Produkte
Bio-Lebensmittel. Lebensfithrung. zu testen

FACH- WERT-
HANDELSTREU ORIENTIERT

42 % der Leserschaft 36 % der Leserschaft
kaufen ihre Produkte des sehen den Gesundheits-

taglichen Bedarfs nutzen von Bio-Produkten
uberwiegend im an 1.Stelle, 35% deren
Fachhandel. bessere Qualitéat.




€VE UMFASST IHRE ZIELGRUPPE

GENERATIONEN HOCHGEBILDETE EINKOMMENSSTARKE
UBERGREIFEND :  KONSUMENTEN :  HAUSHALTE
5% . B2% dereve- 20%
unter 30 Jahre . Leserinnen und -Leser :  HNE* 2.000-3.000 Euro
:  haben mindestens :
33% ¢ das Abitur oder eine : 25%
30-49 Jahre . (Fach-JHochschulreife.  : yNE* 3.000-4.000 Euro
45% 37 % haben einen 34%
50-64 Jahre . Hochschulabschluss © HNE* (iber 4.000 Euro
:  oder sind promoviert. :
17% : :
ab 65 Jahre * HNE = Haushaltsnettoeinkommen

eve-Leserinnen und Leser sind im Durchschnitt 92 Jahre alt,
Bq % weiblich und 15% mannlich.

Quelle: 2.461 Leserinnen und Leser gaben im Mai/Juni 2025 detailliert Auskunft [Basis mind. n=2.192].
14



€ve AKTIVIERT IHRE ZIELGRUPPE

Hohe Lesedauer und Weiterempfehlung sind klare Zeichen fiir Relevanz.
Sie unterstreichen, wie impulsgebend die eve tatsdchlich ist.

STETS RELEVANT INTENSIV GELESEN GERNE GETEILT

Die eve ist seit tber 77 % der eve-Leserinnen 72 % der Leserinnen und
2 Jahrzehnten : und -Leser lesen mindestens :  Leser geben ihre eve weiter.
etabliert und aktueller . 30 Minuteninihrer @  Jedesdieser Exemplare
denn je. : Ausgabe. :  erreichtim Durchschnitt

: 2,57 Personen
(o) Q E J .
fll A’ der 1;j]£5 Mio. © Dabei nehmen sich 17 %
eserinnen und Leser 3
haben die eve in den . sogar 1-2 _St"unden
letzten zwei Jahren : oder mehr Zeit fur die eve.
fur sich entdeckt.

Quelle: 2.461 Leserinnen und Leser gaben im Mai/Juni 2025 detailliert Auskunft [Basis mind. n=2.192].
15



KREATIVLEISTUNG FUR IHRE KOMMUNIKATION

0b Anzeige, Flyer oder Broschtire - mit professionell gestalteten Werbemitteln erreichen
Sie Ihre Zielgruppe punktgenau. Als Macher dieses Magazins sind wir Teil der
Kommunikationsagentur TERRITORY und unterstiitzen Sie mit kreativen
Konzepten, tiberzeugendem Design und langjdhriger Erfahrung.

| DAS UBERZEUGT

Anzeigen sind oft der erste
Kontakt mit einer Marke -
wir sorgen dafUr, dass er

INST TRIFFT KAKAO:
NI LOOK ENTSTERT

| DAS ERZAHLT

im Gedachtnis bleibt. Mit
aufmerksamkeitsstarken
Layouts, pragnanten Bot-
schaften und einem Gespur
fur Ihre Zielgruppe gestalten
wir klassische Printanzeigen,
die wirken. Ob Imagekam-
pagne oder Produktwerbung:
Wir bringen Ihre Botschaft
auf den Punkt.

Zielgerichicle
Ansprache

16

Advertorials verbinden
Information mit Emotion.
Wir entwickeln redaktionell
gestaltete Inhalte, die lhre
Marke authentisch prasen-
tieren und Vertrauen schaffen.
In enger Abstimmung mit
lhnen entstehen Texte und
Layouts, die sich harmo-
nisch in das redaktionelle
Umfeld einflgen - und
dabei Ihre Botschaft klar
transpaortieren.



| DAS BLEIBT

Magazine, Broschtiren und Kataloge

sind lhre Visitenkarte im Detail. Sie bieten
Raum fur umfassende Informationen,
emotionale Bildwelten und hochwertiges
Design. Wir entwickeln fur Sie individuelle
Konzepte, die Ihre Marke erlebbar machen -
mit einem klaren roten Faden, stimmiger
Gestaltung und professioneller Umsetzung.

Einprigsame
S Orchatie

D&J’@m

| DAS INFORMIERT

Beilagen, Flyer und Prospekte sind

ideale Trager fur kampakte Informationen.
Wir konzipieren und gestalten diese
Werbemittel so, dass sie nicht nur gelesen,
sondern auch verstanden und behalten werden.
Von der Idee Uber die Gestaltung his zur
Druckabwicklung - alles aus einer Hand.

17



WERBEFORMATE IM UBERBLICK

Uber die bewdhrten klassischen Anzeigenformate hinaus, bietet Ihnen die eve
zahlreiche zum Teil interaktive Sonder- und digitale Ergdnzungs-Formate.

SONDERFORMATE ANZEIGENFORMATE DIGITALE FORMATE
Produkttest Advertorial Social-Media-Push
Zutat trifft Rezept Anzeigen B2B-Fachhandels-

Newsletter

Equipment trifft Rezept
Produktvorstellung .

Saison-Gewinnspiel

eve Shopping Days

Beilage, Beikleber,
Beihefter und

Warenprobe

18



IHR PRODUKTTEST

Mit Ihrem eve-Produkttest gewinnen Sie authentisches Feedback: Jeweils 50
Leserinnen und Leser testen Ihr Produkt und teilen ihre Erfahrungen

DER TESTVERLAUF IM EINZELNEN
1. BEWERBUNGSPHASE ——>

o

2. TESTPHASE ———

3. TESTERGEBNISSE

§ nl \il ) f“
ﬁ & | " :"
@;&2& ! F

W -
WIRSUCHEN |
50 EVE LESER!

=

T AUSWERTUNG
T]%%R SOEVE LE

=Gl f

Aufruf und Ergebnisse im Magazin (je 1/1 Seite]

sowie auf den eve Social-Media-Kanalen.
IHRE VORTEILE

» Steigerung der Markenbekanntheit » Neukundengewinnung durch Empfehlungsmarketing

» Starkung der Glaubwurdigkeit von » Authentisches Feedback auf neu entwickelte
Produktvorteilen Produkte

» Aufdeckung von Optimierungspotenzialen  p Inspiration und Werbewirkung fur etablierte Produkte

19



ZUTAT TRIFFT REZEPT

Setzen Sie Ihre Produkte genussvoll in Szene - mit einer Rezepte-Platzierung,
auf ein oder zwei Seiten, im Stil der beliebten eve-Rezeptstrecken!

ﬁ.

Ganz emh h asnbith
Koche e mit S =

=
<
=
o
(=]
[
i
o
o
17|
=
=
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IHRE VORTEILE

» Mit den beliebten Rezepten
werben Sie inspirierend fir lhr
hochwertiges Bio-Sortiment

- Die interessierten Leserinnen
und Leser der eve interagieren
mit Ihren Produkten

»» Das Nachkochen bewirkt
eine lange Verweildauer auf
lhrem Werbeformat

MEAL PREP:
DINKEL-BOWL

» Sie setzen |hr Produkt positiv
in Szene und erzielen eine
nachhaltige Werbewirkung

CRUNCHY
GRANOLA BARS

GREEN GOD)|
SANDWIGR D5

» Posting auf den Social-
Media-Kanalen der eve

el f

* Abhangig von Textumfang und Bildgréfie, nach Maf3gabe des Verlages;
je Veroffentlichung 1 Produktfenster mit 1-2 lhrer Produkte

20



EQUIPMENT TRIFFT REZEPT

Setzen Sie Ihr Produkt in eve perfekt in Szene - mit einem Rezepte-Advertorial,
auf ein oder zwei Seiten, im Stil der beliebten eve-Rezeptstrecken!

IHRE VORTEILE

Mit den beliebten Rezepten
werben Sie inspirierend fir lhr
innovatives Klichen-Equipment

FEL-
DUNKLER AP
mmmn:SsucuE SSKUCHEN

E R D SSMOMENTE N

s oRTONEN | ey

Mehr als 1,14 Mio. Leserinnen
und Leser der eve erleben |lhre
Produkte im praktischen Einsatz

EQUIPMENT
TRIFFT REZEPT
v

Das Nachkochen Ihrer Rezepte
sorgt fur eine lange Verweildauer

auf lhrem Werbeformat

ELEGANZ TRIFFT
FUNKTIONALITAT

Sie prasentieren |hr Equipment mit
Ihren Rezepten in einem positiven,
alltagsnahen Kontext

Inklusive Posting auf den Saocial-
Media-Kanalen der eve

o] £

Anzahl der Rezepte je Format abhangig von Textumfang und Bildgrofe;

je Format eine integrierte Produkththne flr Ihr(e) Produkt(e].
21



IHRE PRODUKTVORSTELLUNG

Ihre Biihne fiir neue und bewdhrte Produkte:
Das Werbeformat Produktvorstellung verbindet redaktionelle
Glaubwiirdigkeit mit aufmerksamkeitsstarker Integration.

Ein ansprechendes Layout
spiegelt die Hochwertigkeit
der Produkte wider

1 AGLICHE
\E TA( NG

IHRE VORTEILE

» Hohe Reichweite mit kleinem Budget

» Redaktionelle Anmutung mit Platz
fur Beschreibung und Tipps

4 i » Alternative zur klassischen Anzeige

{JR FRISCHEN Ut
‘:IOLLEN GESCHMACK

» Gelegenheit fur eine von den
Magazinthemen unabhangige
Produktplatzierung

Redaktionelle Aufmachung
schafft Glaubwurdigkeit

Begrenzte Verfiigbarkeit - frithzeitige Reservierung empfohlen!

22



IHR SAISON-GEWINNSPIEL

Nutzen Sie die buchbaren eve-Gewinnspiele, um Ihre Produkte emotional zu inszenieren.
0b Sommer im Juli/August oder Weihnachten im November/Dezember - Ihre Produkte sind
bestens platziert. Sie stellen die Inhalte und Gewinne bereit - wir iibernehmen alles Weitere.

IHRE VORTEILE WE | Hed T @
{
Langere Verweildauer (NE 1 ‘.FS , _‘/ p

IN

Aktive Einbindung EI_’,-
der eve-Leserschaft

TR bt oty
vvvvv S A

WIR WiiNsc,
VIEL 6LUCcK <L

Erhohte Nachfrage _
der Produkte o

Motivation der Leser- S%N- =
schaft zum Probieren gPIEL
und Empfehlen Ihrer 7T MITMACHEN Wertige Auslobung im

UND FREUEN!

Print-Magazin,
im eMagazin und

Produkte

Posting auf den Social-
Media-Kanalen der eve

o] f
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IHRE ¢v€ SHOPPING DAYS

In den Ausgaben Mdirz/April und September/Oktober profitieren die eve-Leserinnen
und -Leser von exklusiven Vorteilen aufSerhalb des Bio-Fachhandels - mit nachhaltigen
Marken aus Green Fashion, Lifestyle, Reisen und mehr. Seien Sie dabei!

=
<
=
o
(=]
[
i
o
o
17|
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- Eine bunte Vielfalt an Angehoten
Formate macht Lust aufs Entdecken

1/4: 3.600 Euro
1/2:6.950 Euro
1/1:11.500 Euro

zzgl. MwSt.

NATURLICH LEBEN,
LICH KLEIDEN

BEWUSST EssEN ST
~ NATURLICH
GENIEBEN

IHRE VORTEILE

» Neue Kunden gewinnen
und Stammkunden binden

fREEN FASHION F{jR ALLE

» Markenbekanntheit steigern
» Zusatzliche Umsatze generieren

» Begleitung auf den Social-
Media-Kanalen der eve

24



IHRE BEILAGEN, BEIKLEBER & CO.

Sie wirken direkt und heben sich optisch und haptisch vom Magazin ab.
Dadurch erzielen Sie mit diesen Werbemitteln eine noch héhere Aufmerksamkeit.

BEILAGE

Lose beigelegte Druck-
sachen an unbestimmter
Stelle. Mindestauflage
50.000 Exemplare.

Teilauflage

bis 25 g 94 Euro p. Tsd.
bis 50 g 104 Euro p. Tsd.
Vollauflage

bis 25 g 84 Euro p. Tsd.
bis 50 g 94 Euro p. Tsd.

BEIKLEBER

Z.B. Postkarte, auf
einer 1/1 Tragerseite
aufgeklebt.

Teilauflage

64 Euro p. Tsd.
Vollauflage

54 Euro p. Tsd.
zzgl. Trageranzeige
11.500 Euro

BEIHEFTER

Durch Klammern
fest ins Heft
eingebunden.

Teilauflage
94 Euro p. Tsd.
Vollauflage
84 Euro p. Tsd.

WARENPROBE

... auf Trageranzeige 1/1 Seite
Preis auf Anfrage.

Hohe Wahrnehmung, unmittel-
barer Kontakt: Cremes, Tees,
Gewdlrze und vieles mehr.

Ilhre Warenprobe in der

eve macht die Qualitat lhrer
Marke erlebbar und animiert
zum Kauf im Bio-Fachhandel.

Alle Preise zzgl. MwSt.

Fir Sonderinsertionen senden Sie dem Verlag bitte vorab drei Muster zur individuellen Beurteilung. Technisch bedingt ist fir die Verarbeitung
ein Zuschuss von 2 % der gebuchten Belegungsmenge notwendig (max. 5.000 Exemplare).

25
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IHR ADVERTORIAL

Die beliebte Alternative zur klassischen Anzeige.
Eingebettet ins redaktionelle Umfeld und auf Wunsch verlagsseitig gestaltet,
vermittelt ein Advertorial Ihre Werbebotschaften noch wirksamer.

r : A ‘.‘ t
@S
Barlauch Vielfalt von
= ) 4
% . o’ ¥

o
Pt "‘ ”"E..m e oo i enden Gt

THEMEN NACH WAHL : .
» Intensiver Image- und Wissens- = . _— -
transfer mit hohem Informations- _ A . o XY Sh(yw/C/

gehalt, im »Look & Feel« der eve ey ore Genuss —

r Grund zum Feiern!

»» Buchbar ab 1/2 Seite zum Preis
der gleich grof3en Anzeige (siehe s. 27)

» Auf Wunsch Kreation, Text und
Layout inklusive (ohne Aufpreis!)

26



PREISE FUR ANZEIGEN UND ADVERTORIALS

5%

Frithbucher-

Rabatt on top

=
<g
s
o
o
L
(T ]
(=]
o
L
=
w
=l bis 9.11.26

Alle

2 Monate

2/1 SEITE 1/1 SEITE 2/3 SEITE 1/2 SEITE 1/2 SEITE 1.15 Mio
20.900 Euro Innen: 11.500 Euro  9.350 Euro 6.950 Euro 6.950 Euro o= Le‘serinmn .
Im Anschnitt: U2:12.500 Euro Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt: und Leser*
380 x 240 mm U4:13.000 Euro 122 x 240 mm 95 x 240 mm 190 x 118 mm

Im Anschnitt:

190 x 240 mm

Nicht vergessen:

RABATTE gemafs Mal- oder o Beschnittzugabe
Mengenstaffel gelten innerhalb des Mit jeder 4 mm ringsum;
Jahrgangs [(Ausgaben 1-6 | 2027) 2. Anzeige Textabstand zum
und werden nach der flr Sie mehr Beschnitt mind.
glinstigeren Staffel gewahrt. Rabatt 4 mm.

Malstaffel Mengenstaffel L — Preise zzgl. MwSt.
ab 2 Anzeigen: 2% ab 2 Seiten: 3%

ab 4 Anzeigen: 4% ab 4 Seiten: 5% 113 SEITE 113 SEITE 1/" SEITE

ab6Anzeigen: 6%  abb Seiten: 10% 5.500 Euro 5.500 Euro 3.600 Euro

ab 8 Anzeigen: . 8%  ab8Seiten: . 12% Im Anschnitt: Im Anschnitt: Im Anschnitt:

ab 10 Anzeigen: 10% ab 10 Seiten: 14% 68 x 240 mm 190 % 82 mm 95 x 118 mm

ab 12 Anzeigen: 12 % ab 12 Seiten: 16 %

> ADVERTORIALS ah 1/2 Seite auf Wunsch inklusive Kreation, Text und Layout ochne Aufpreis. * Details siehe Seite 9
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IHR SOCIAL-MEDIA-PUSH

Erweitern Sie Ihre Sichtbarkeit in der Zielgruppe tiber das Magazin hinaus:
Mit einem gezielten Social-Media-Push durch eve auf Instagram und Facebook,
ergdnzend zu Ihrem Werbeformat im Magazin.
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IHRE VORTEILE

» Zusatzliche digitale Reichweite
in Ihrer Zielgruppe

» Prasentation lhres Produkts
durch die eve

» Magliche Verlinkung mit
lhren eigenen Kanalen

» Kreation, Abstimmung und <
Buchung inklusive

» Posting mit eve auf
Instagram und Facebook

e f

* Nicht rabattfahig; Preise zzgl. MwSt.
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B2B-FACHHANDELS-NEWSLETTER

Ihre Anzeige im eve-Fachhandels-Newsletter erreicht mehr als 2.300 Bio-Profis -
direkt, gezielt, exklusiv. Unter dem Motto »Vorab informiert - gut disponiert« erhalten diese
exklusive Einblicke in die Inhalte - noch vor Verdffentlichung der Ausgabe.

IHRE VORTEILE

Prasentation Ihrer Produkte und Aktionen
fir mehr als 2.300 Grof3- und Einzelhandler

Grofdes Bannerformat mit
1.200 x 828 Pixeln

Attraktive Platzierung im Kontext zur Disposition
der nachsten eve

Der Fachhandels-Newsletter

TECHNISCHE HINWEISE
Vorlagen bitte als JPG- oder PNG-Datei [RGB, 72dpi)
Mobil lesbare Schriftgréfden (ca. 22-38 px, fett),
kurze Texte sowie ein verlinkbarer Button als
»Call to action« empfohlen.

Begrenzte Verfiigbarkeit - frithzeitige Reservierung empfohlen!
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TERMINE UND TECHNISCHE ANGABEN

GUT ZU WISSEN

eve Themen u.a.* Heft-Nr. Erscheinungstag  Anzeigenschluss Vorlagenschluss

Jan. | Feb. | Darmgesundheit; Fitness 1]2027 28.12.2026 09.11.2026 16.11.2026
Marz | April | Schnelle Kiiche; Beauty-Neuheiten 2| 2027 22.02.2027 18.01.2027 25.01.2027
Jubilaumsausgabe; Grillsaison 3] 2027 26.04.2027 22.03.2027 30.03.2027

Ad-Special Gewinnspiel Sommer 4| 2027 28.06.2027 10.05.2027 21.05.2027
Ad-Special Gewinnspiel Weihnachten 6| 2027 25.10.2027 06.09.2027 17.09.2027
Leserlieblinge 2028 Nominierungen** 5| 2027 30.08.2027 = 18.06.2027
Leserlieblinge 2028 Preistrager-Advertorials 1|2028 27.12.2027 08.11.2027 15.11.2027
eve Shopping Days Friihjahr 2| 2027 22.02.2027 14.12.2026 15.01.2027

eve Shopping Days Herbst 5| 2027 30.08.2027 12.07.2027 23.07.2027

HERSTELLUNG
MAGAZINFORMAT

FARBE DRUCKDATEN
DRUCKPROFIL

DRUCKUNTERLAGEN




ANZEIGEN-AGB DER TERRITORY GMBH

Bedingungen fiir Anzeigen und Fremdbeilagen in Druckschriften

1. »Anzeigenauftrag« ist der Vertrag mit uns, der TERRITORY GmbH,
Niederlassung Carl-Bertelsmann-Strafie 161, 33332 Gters-
loh, Deutschland, Giber die Verdffentlichung und Verbreitung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten (,,Kunde/Auftraggeber”) in einer von uns betreuten
oder herausgegebenen Druckschrift, inshesondere einer Zeitung,
Zeitschrift, einem Faltblatt oder Flyer.

2. Unsere Auftragsbestatigung und die jeweils gtltige Preisliste
sind fur jeden Auftrag maf3gebend. Der erteilte Anzeigenauftrag
kommt erst nach Bestatigung in Schrift- oder in Textform durch
uns zustande. Bei fernmundlich oder handschriftlich aufgege-
benen Anzeigen bzw. in dieser Form veranlassten Anderungen
und Abbestellungen tibernehmen wir keine Haftung fiir sachliche
Richtigkeit; unser Einstehen fir Vorsatz und grobe Fahrlassigkeit
bleibt unberthrt.

3. Beilagenauftrage werden nicht in Anzeigenabschllisse einbezogen.
Beilagen diirfen nur einem Auftraggeber dienen.

4. Anzeigen sind im Zweifel zur Veroffentlichung innerhalb eines
Jahres nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines
Abschlusses das Recht zum Abruf einzelner Anzeigen einge-
raumt, so ist der Auftrag innerhalb eines Jahres seit Erscheinen
der ersten Anzeige abzuwickeln, sofern die erste Anzeige innerhalb
der in Satz 1 genannten Frist abgerufen und veroffentlicht wird.
Vereinbarte Nachlasse gewahren wir nur fur dieses Insertionsjahr.
Der Anspruch auf ruckwirkenden Nachlass erlischt, wenn er nicht
innerhalb von drei (3] Monaten nach Ablauf der Jahresfrist geltend
gemacht wird.

5. Eine Gewahr fir die Einhaltung von Platzierungsvorgaben wird
nur ibernommen, wenn der Auftraggeber die Gultigkeit des Auf-
trages ausdriicklich von deren Einhaltung abhéngig gemacht
hat. Platzierungswiinsche werden auch dann nur durch unsere
ausdrtickliche Bestatigung, schriftlich oder in Textform, als ver-
hindlich anerkannt. Der wunschgemafe Abdruck einer Anzeige ist
ansonsten keine Bestatigung fiir noch nicht ausgefuhrte Platzie-
rungswilnsche. Wir haben ein Schieberecht im Rahmen billigen
Ermessens, sofern dessen Auslbung aus bei Vertragsschluss
nicht vorhersehbaren Grinden erforderlich oder zweckmafig ist.

6. Die Ubersendung von mehr als drei (3) Vorlagen, die nicht
termingerechte Lieferung der Druckunterlagen und der Wunsch
nach einer von der Vorlage abweichenden Druckwiedergabe kén-

nen Auswirkungen auf Platzierung und Druckgqualitat verursachen,
die nicht zu Reklamationen berechtigen. Sind etwaige Mangel
bei den Druckunterlagen nicht sofort erkennbar, sondern werden
dieselben erst beim Druckvorgang deutlich, so hat der Auftrag-
geber bei ungentigendem Abdruck keine Anspriiche. Fir Repro-
duktion und Satz entstehende Kosten werden dem Kunden nach
Preisliste berechnet. Ein vollstandiger und fehlerfreier Abdruck
von Kontrollangaben wird nicht als vertragliche Beschaffenheit
der Anzeige vereinbart.

7. Wird ein Auftrag vom Kunden storniert, chne dass wir dies zu
vertreten hatten, so wird bei einer Stornierung nach Anzeigen-
schluss ein Entgelt (Stornopauschale] von 50 % des Anzeigen-
preises berechnet [bei Umschlagseiten in Hohe von 75%). Der
Nachweis eines hoheren Ausfallschadens bleibt uns vorbehalten;
der Auftraggeber kann den Nachweis flihren, dass ein Schaden
Gberhaupt nicht entstanden oder wesentlich niedriger ist. Bei
Stornierung vor Anzeigenschluss berechnen wir die entstandenen
Satzkosten sowie bei gebuchten Advertorials (auch bei Kombi
Anzeige & Advertorial) die hierflr bereits erbrachte Leistung
(Kreation, Text, Layout). Die Stornierung eines Anzeigenauftrages
kann nur bis zum Tage des in der Auftragsbestatigung, ansons-
ten des in den Mediadaten genannten Druckunterlagenschlusses
(Vorlagenschluss) erfolgen. Werden mehrere Anzeigen beauftragt
und zumindest eine davon storniert, so hat der Auftraggeber,
von der Stornopauschale unabhangig, den Unterschied zwischen
dem gewahrten und dem der tatsachlichen Gesamtabnahme ent-
sprechenden Nachlass zu erstatten.

8. Auftrage flir Anzeigen und Fremdbeilagen, die erklartermafien
ausschlieRlich in bestimmten Nummern, bestimmten Ausgaben
oder an bestimmten Platzen der Druckschrift veraffentlicht werden
sollen, missen so rechtzeitig bei uns eingehen, dass dem Auftrag-
geber noch vor Anzeigenschluss mitgeteilt werden kann, wenn der
Auftrag auf diese Weise nicht auszufiihren ist. Rubrizierte Anzei-
gen werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies
der ausdrtcklichen Vereinbarung bedarf.

9. Anzeigen, die aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als
Anzeige erkennbar sind, kénnen mit dem Wort »Anzeige« deutlich
kenntlich gemacht werden.

10. Wir behalten uns unter Bertlicksichtigung der Interessen des

Kunden vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe im Rahmen
eines Abschlusses - und Beilagenauftrage wegen des Inhalts, der
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Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlich
gerechtfertigten Grundsatzen, im Agenturgeschaft auch solchen
unserer Kunden, abzulehnen; das gilt auch fir Auftrage, die bei
Vertretern aufgegeben werden. Ein solches Recht besteht eben-
falls, wenn der Inhalt der Anzeige oder Beilage unserer Auffassung
nach rechtswidrig ist, gegen behordliche oder gerichtliche Anord-
nungen verstof3t oder deren Verdffentlichung durch Dritte unter-
sagt ist. Beilagenauftrage kénnen flr uns erst nach Vorlage eines
Musters der Beilage und deren Billigung bindend werden. Beila-
gen, die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck
eines Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder
Fremdanzeigen enthalten, werden nicht angenommen. Die Ableh-
nung eines Auftrages wird dem Kunden unverziglich mitgeteilt.

11. Der Kunde garantiert, dass die in der Anzeige beworbenen Waren
und/oder Dienstleistungen keinen rechtswidrigen oder anstoRigen
Inhalt haben. Dieses Garantieversprechen schitzt auch unsere
Mitarbeiter bzw. den flir den Anzeigenteil Verantwortlichen.

12. Der Kunde tragt allein die Verantwortung fiir den Inhalt und
die rechtliche, insbesondere urheber-, personlichkeits- und wett-
bewerbsrechtliche Zulassigkeit der gelieferten Text- und Bild-
vorlagen und stellt uns frei von Ansprlchen Dritter - auch bei
stornierten Anzeigen. Das gilt insbesondere fiir die Kosten der
Veroffentlichung einer Gegendarstellung. Wir sind nicht verpflichtet,
Auftrage und Anzeigen daraufhin zu prifen, ob durch sie Rechte
Dritter bzw. geltendes Recht beeintrachtigt werden.

13. Fir die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und ein-
wandfreier Veroffentlichungs- bzw. Druckunterlagen sowie der
Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich. Ubermittelte Daten
mussen frei von Schaddateien [Viren etc.) sein. Bei erkennbar
ungeeigneten oder beschadigten Verdffentlichungsunterlagen
kann unverztglicher Ersatz angefordert werden.

14. Wir gewahrleisten bei Printwerbung die fr die entsprechenden
Werbemedien ubliche Druckqualitat, wenn die digitalen Druck-
unterlagen des Auftraggebers farbverbindlich sind und eine
ausreichende Auflosung haben. Bei farbigen Reproduktionen
in allen Herstellungsverfahren konnen geringfligige Abweichun-
gen vom Original nicht beanstandet werden. Das Gleiche gilt fur
den Vergleich zwischen sonstigen Vorlagen (z.B. Digital Proofs,
Andrucken) und dem Endprodukt. DarGber hinaus ist die Haf-
tung fir Mangel, die den Wert oder die Gebrauchstauglichkeit
nicht oder nur unwesentlich beeintrachtigen, ausgeschlossen.



15. Offensichtliche Mangel sind von Kaufleuten innerhalb einer
Frist von einer Woche ab Erhalt eines Belegexemplars anzuzeigen,
versteckte Mangel innerhalb einer Frist von einer Woche ab
Entdeckung; andernfalls ist die Geltendmachung von Gewahr-
leistungsansprichen ausgeschlossen. Der Auftraggeber hat bei
einem Mangel der Anzeige, etwa bei ganz oder teilweise un-
leserlichem, unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck oder
Abdruck an falscher Stelle, Anspruch auf Zahlungsminderung oder
eine einwandfreie Ersatzanzeige, sofern die Kosten fir Letztere nicht
im Hinblick auf den Mangel unverhaltnismafig hoch sind. Lassen
wir eine uns hierflr gesetzte angemessene Frist verstreichen
oder schlagt die Nacherflllung fehl, so ist der Auftraggeber nach
seiner Wahl berechtigt, Zahlungsminderung zu verlangen
oder, bei erheblichen Mangeln, den Rucktritt vom Auftrag zu erklaren.

16.1. Die Geltendmachung von Schadens- oder Aufwendungsersatz
setzt eine schuldhafte Pflichtverletzung unsererseits voraus, wobei
wir grundséatzlich nur fir grob fahrlassiges und vorsatzliches
Handeln unserer gesetzlichen Vertreter, Mitarbeiter und Erfll-
lungsgehilfen haften. Bei leichter Fahrlassigkeit haften wir nur bei
Verletzung wesentlicher Vertragspflichten. Wesentliche Pflichten
sind Pflichten, deren Erflllung die ordnungsgemafRe Durchfiih-
rung des Vertrages Uberhaupt erst ermoglicht, deren Verletzung
die Erreichung des Vertragszwecks gefahrdet und auf deren Ein-
haltung Sie als Kunde regelmafig vertrauen. In diesem Fall ist die
Schadensersatzhaftung auf den bei Vertragsschluss vorherseh-
baren, typischerweise eintretenden Schaden begrenzt. Die gleiche
Begrenzung gilt auch ansonsten, soweit uns keine vorsatzliche
Vertragsverletzung angelastet wird. Unsere Haftung fir mittel-
bare Schaden und Folgeschaden, inshesondere fir entgangenen
Gewinn, ist auf die Hohe unseres vertraglichen Entgelts begrenzt,
soweit bei Vertragsschluss kein héherer Schaden vorhersehbar
war und uns kein vorsatzliches Handeln vorwerfbar ist. Soweit wir
technische Auskiinfte geben oder beratend tatig werden und diese
Auskuinfte oder Beratung nicht zu dem von uns geschuldeten, ver-
traglich vereinbarten Leistungsumfang gehoren, geschieht dies
unentgeltlich und unter Ausschluss jeglicher Haftung.

16.2. Wir haften fir Datenverluste des Kunden, wenn wir oder
unsere Erfullungsgehilfen diese Datenverluste grob fahrlassig
oder vorsatzlich verursacht haben und der Kunde durch zumin-
dest arbeitstagliche Datensicherung sichergestellt hat, dass die
Daten mit vertretbarem Aufwand rekonstruiert werden kénnen.
Die Datenkommunikation Gber das Internet kann nach dem der-
zeitigen Stand der Technik nicht fehlerfrei und/oder jederzeit
verfligbar gewahrleistet werden. Wir haften daher weder fir die
standige und ununterbrochene Verflgbarkeit unserer Online-
Angebote noch flr technische und elektronische Fehler wahrend
eines Bestellvorgangs, auf die wir keinen Einfluss haben, inshe-
sondere nicht fur die verzogerte Bearbeitung oder Annahme von
Angeboten.

16.3. Vorstehende Haftungsbegrenzungen gelten nicht, wenn zu-
gesicherte Eigenschaften oder Garantieleistungen nicht erbracht
wurden, eine zwingende Haftung nach gesetzlichen Vorschriften
zur Produkthaftung besteht oder durch das Handeln unserer ge-
setzlichen Vertreter, Mitarbeiter oder Erflllungsgehilfen Perso-
nenschaden (Verletzung von Leben, Kdrper oder Gesundheit) ein-
getreten sind. Ein etwaiges Recht des Kunden, sich bei einer von
uns zu vertretenden, nicht in einem Mangel der Leistung beste-
henden Pflichtverletzung vom Vertrag zu |dsen, bleibt unberihrt.

17. Eine weitergehende Haftung auf Schadensersatz als in Ziffer 16.
vorgesehen, ist - ohne Ricksicht auf die Rechtsnatur des geltend
gemachten Anspruchs - ausgeschlossen. Dies gilt insbesondere
fur Schadensersatzanspriiche aus Verschulden bei Vertrags-
abschluss, wegen sonstiger Pflichtverletzungen oder wegen
deliktischer Anspriche auf Ersatz von Sachschaden. Soweit die
Schadensersatzhaftung uns gegentber ausgeschlossen oder
eingeschrankt ist, gilt dies auch im Hinblick auf die personliche
Schadensersatzhaftung unserer Angestellten, Arbeitnehmer, Mit-
arbeiter, Vertreter und Erflillungsgehilfen.

18. Korrekturabzige werden nur auf ausdrtcklichen Wunsch
geliefert. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fir die
Richtigkeit der zurlickgesandten Korrekturabztge. Wir bertick-
sichtigen alle Fehlerkorrekturen, die uns innerhalb der bei der
Ubersendung des Korrekturabzuges gesetzten angemessenen
Frist mitgeteilt werden.

19. Aufrechnungsrechte stehen dem Auftraggeber nur zu, wenn
seine Gegenanspriiche rechtskraftig festgestellt, unbestritten
oder von uns anerkannt sind. AufSerdem ist er zur Austibung eines
Zuriickbehaltungsrechts nur befugt, als sein Gegenanspruch auf
dem gleichen Vertragsverhaltnis beruht.

20. Wir kénnen bei Zahlungsverzug die weitere Ausfihrung des
laufenden Auftrages bis zur Bezahlung zurtickstellen und far die
restlichen Anzeigen Vorauszahlung verlangen. Gleiches gilt bei
Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit des Auf-
traggebers.

21. Wir liefern mit der Rechnung auf Wunsch einen Anzeigenbeleg,
je nach Art und Umfang des Anzeigenauftrags Anzeigenaus-
schnitte, Belegseiten oder vollstandige Belegnummern. Kann ein
Beleg nicht mehr beschafft werden oder ist uns dessen Lieferung
nicht zumutbar, so tritt an seine Stelle eine verbindliche Beschei-
nigung tber die Veroffentlichung und Verbreitung der Anzeige.

22. Kosten fur die Anfertigung bestellter Druckunterlagen sowie
fur vom Auftraggeber gewtinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspriinglich vereinbarter Ausfiihrungen hat der Auf-
traggeber zu tragen.

32

23. Wenn individualvertraglich keine [Mindest-]JAuflagenhdhe
ausdrcklich definiert wurde, bestimmt sich die ,Auflage” anhand
der in den Mediadaten der Druckschrift genannten gedruckten
Auflage; nur wenn dort keine Hohe der gedruckten Auflage an-
gegeben wird, ist aus der tatsachlich verbreiteten Auflage des
vergangenen Kalenderjahres eine durchschnittliche Auflagen-
héhe je Ausgabe zu ermitteln. Die verbreitete Auflage bestimmt
sich dann nach der IVW-Prufung, ochne diese analog des IVW
Prifungsschemas.

24. Eine Auflagenminderung bei der Ausgabe, in welcher die
Anzeige des Kunden erscheint, kann nur dann zu einer Preismin-
derung fuhren, wenn und soweit sie bei der nach Ziff. 23. ermittel-
ten Auflage von bis zu 50.000 Exemplaren tatsachlich mindestens
20 v. H., bei einer Auflage bis zu 100.000 Exemplaren mindestens
15 v. H., bei einer Auflage bis zu 500.000 Exemplaren mindestens
10 v. H. und bei einer Auflage von tber 500.000 Exemplaren min-
destens 5 v. H. betragt (Schwankungsbreite). Die Preisminderung
berechnet sich dann wie folgt: der Netto-Rechnungsbetrag wird
hinsichtlich des die Schwankungsbreite Ubersteigenden Teils der
Auflagenminderung entsprechend gekirzt; haben wir die Auf-
lagenminderung nicht zu vertreten, etwa weil diese auf von uns
nicht zu beeinflussenden Umstanden beruht oder eine angemessene
Reaktion hierauf darstellt, dann ist die Ausgangsgrofe bei der Be-
rechnung der Netto-Rechnungsbetrag abzgl. 20 % Produktions-
pauschale. Die Ruckvergutung erfolgt auf Basis des Kundennettos
unter Berlicksichtigung der bereits gewahrten Agenturvergltung
als Naturalgutschrift oder wenn dies nicht mehr maglich ist als
Entgelt. Preisminderungsanspriiche sind ausgeschlossen, wenn
wir dem Kunden von dem mdglichen Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben haben, dass dieser vor Erscheinen
der Anzeige vom Vertrag zurlcktreten konnte; der Kunde hat ein
entsprechendes Ricktrittsrecht chne Stornokosten.

25. Die Pflicht zur Aufbewahrung von Druckunterlagen und gelie-
ferten Daten endet drei (3) Monate nach Erscheinen der jeweiligen
Anzeige. Wir sind nicht zur Aufbewahrung elektronisch Gbermit-
telter Anzeigen nach Erscheinen verpflichtet.

26. Beilagen mussen sachgemaf verpackt, unbeschadigt und
genau gefalzt angeliefert werden, sonst tibernehmen wir keine
Haftung. Die angelieferte Stlickzahl wird nicht kontrolliert. Eine
Unterzeichnung des Lieferscheins ist keine Bestatigung.

27. Eingange auf Ziffernanzeigen werden vier (4] Wochen aufbewahrt.
Bis dahin nicht abgeholte Zuschriften werden vernichtet. Auf Wunsch
erfolgt eine kostenpflichtige Zusendung an den Auftraggeber.

28. Ist der Kunde Kaufmann, so ist Gltersloh Erflillungsort und
auch Gerichtsstand. Es gilt deutsches Recht unter Ausschluss
jedweden Kaollisionsrechts und des UN-Kaufrechts (CISG).



ANSPRECHPARTNER UND VERLAGSANGABEN

ANZEIGENLEITUNG

Vivian Gorder
+49 5241 23480-334
goerdervivian@territory.group rossberg.rene@territory.group

Erscheinungsort: Glitersloh

Verlag und Redaktion: TERRITORY GmbH, Bio-Magazin eve,
Carl-Bertelsmann-Straf3e 161, 33332 Gutersloh,

www.eve-magazin.de

Verbreitung/Auslage: Uber den Bio-Fachhandel (Bio-Laden, Bio-Hofladen,
Bio-Supermarkte und Reformhauser]; in Arztpraxen, Haarkasmetik- und
Fitness-Studios; als eMagazin auf readly.com

Aufgrund der besonderen Vertriebswege und Absatzkanale des Magazins eve
muss sich der Verlag die Zurtickweisung von Anzeigen und Sonderinsertionen
aus wichtigem Grunde vorbehalten.

Verbreitungsgebiet: Deutschland bundesweit; teils Osterreich und Stidtirol
Erscheinungsweise: Alle 2 Manate, i.d.R. am letzten Montag eines jeden
geraden Monats
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LEITUNG MEDIABERATUNG

René Rof3berg
+49 5241 23480-231

Zahlungsbedingungen: Zahlbar sofort nach Erscheinen
netto Kasse. Der Verlag gewahrt kein Skonto.

Bei Zahlungsverzug behalt sich der Verlag vor, Zinsen

in Hohe der bankublichen Zinsen flr Dispositionskredite
zu berechnen.

Bankverbindung: IBAN: DE20 4788 0031 0504 4200 00,
SWIFT-BIC: DRESDEFF478

Geschaftshedingungen: Fir die Abwicklung von Auftragen
gelten die Anzeigen-AGB (s. S. 31/32), erganzend die AGB
der TERRITORY GmbH, einsehbar unter www.territory.de.
Datenschutz: Wir verarbeiten Ihre personenbezogenen
Daten gemaf3 unserer Datenschutzerklarung, einsehbar
unter www.territory.de/datenschutz.



